
文化幣在台灣：平日不看書的她，因此走進一家

獨立書店

對有文化消費能力的人，文化幣無非錦上添花；但對從小沒機會建立文化消費習慣的青年，文化幣

雖非雪中送炭，但肯定是重要的柴火。

2025年3月2日，台南，一間戲院外貼有可使用文化幣的標示。攝：陳焯煇/端傳媒

2023年6月，又名「文化幣」的成年禮金由台灣政府文化部正式發放時，桃園武陵高中高三學生葉

楷翎與許多同學一樣，領到1200元新台幣等值的文化幣。因正準備學測（考大學），葉楷翎便用文

化幣到學校附近的書店購買了參考書。「書局有回饋點數，我記得兩點回饋一點（每消費2元可獲1

元回贈），1200點可以買好多本書了。」葉楷翎記得，當時班上同學幾乎都將文化幣用在購買課業

講義上。

2025年1月，也是「文化幣」三字出現在台灣立法院大幅凍刪中央政府年度預算風波的新聞中。其

中針對文化領域的文化幣一項，有國民黨立委提案凍結1000萬、刪除200萬新台幣預算，該提案遭

遇輿論沸騰，於三日後撤回。其後未久，正值新春台北書展期間，持文化幣前來購書的學生和年輕

人面對各傳媒採訪，依然對此提案批評有加。

向民眾發放補貼，是經濟需紓困時期常見措施，但針對年輕人和文化領域的補貼，在台灣還是由

「文化幣」（其前身「藝Fun券」）政策所始。相比之下，香港尚無類似政策；中國大陸曾發放專

門針對電影市場的觀影消費券。而台灣文化幣相形之下，可用於展覽、演出、劇場、本土電影、書

店購書等各類文化實體體驗，究竟這是一項怎樣細緻的政策，如何作用於台灣青年人的生活？成效

如何？對文化生活的塑造起到多大作用？對台灣文化領域的各個產業鏈環節，又帶來什麼樣的連鎖

效果？

「很多家庭不會把購書列入主要支出。因此，有些孩子是有文化幣後才開始

買書。」

https://theinitium.com/article/20250123-whatsnew-taiwan-2025-budget
https://www.taiwanhot.net/news/1091841/%E9%AD%AF%E6%98%8E%E5%93%B2%E6%8F%90%E5%88%AA%E6%96%87%E5%8C%96%E5%B9%A3%E9%A0%90%E7%AE%97%E5%9B%A0%E3%80%8C%E5%A4%AA%E5%A4%9A%E4%BA%BA%E5%9C%A8%E6%9B%B8%E5%BA%97%E6%B6%88%E8%B2%BB%E3%80%8D+%E9%99%B3%E5%9F%B9%E7%91%9C%EF%BC%9A%E6%96%87%E5%8C%96%E9%83%A8%E6%9C%89%E5%81%9A%E9%8C%AF%E4%BB%80%E9%BA%BC%E5%97%8E%EF%BC%9F


2023年5月6日，台北美術館。攝：陳焯煇/端傳媒

高中開始：一生領七次

放眼環球，不少國家和地區的文化產業都曾於前些年疫情期間元氣大傷，「文化創意產業是最先關

門的產業之一，也是最後重新開放的產業」，直至目前，雖然緩步復甦，但仍未徹底回復。在台

灣，這項特別的「文化幣」政策，誕生也正和2020年開始的疫情有關——當其時，台灣藝文產業如

展覽、音樂演出、劇場等都因民眾消費縮水而面臨產業連環困難，其中「以現場場域體驗為主的細

類產業受衝擊最劇」。彼時的台灣政府發放多項紓困政策，面對文創產業，效法歐洲國家如義大利

的Bonus Cultura、法國的Culture Pass來發放台灣「藝fun券」，以刺激文化消費，協助文化產業

及文創工作者渡過難關。到疫情末期的2022年，前文化部長李永得在發放「藝fun券」兩次的經驗

基礎上，將政策常態化，且專門針對青少年族群（發放對象由18歲拓展到18-21歲，2025年進一步

拓展至13-22歲），透過發放代幣增強青年人去體驗各項文化產品的實際能力。

「因為疫情影響，台灣有幾屆學生沒有畢業旅行，也沒有畢業典禮，文化幣就被當成是給18歲青年

的成年禮金，所以，文化幣又被稱為文化成年禮金。」一路參與文化幣政策規劃討論的青年民主協

會創辦人張育萌解釋，雖然《文創法》（文化創意產業發展法）中有給予青年學子文化消費券的明

文規定，但一直以來政府並未施行，因此李永得在卸任前著手規劃相關政策框架，到2023年新任文

化部長史哲方正式實施，「如果你從高中一年級開始就領文化幣，到大學四年級，可以有七次領取

機會。一生領七次。」

【各國類文化幣政策】

義大利｜2016推出Bonus Cultura/18app文化獎金，2024年後更新為（Youth Cultural

Charter和Honorary Card雙卡制。用於18歲青年購買包括電子版在內的書報，鼓勵進行博物

館、古蹟、劇場、電影、展覽、自然公園等實體藝術場所體驗，也包括購買語言或藝術類應

用課程。但不包括串流媒體訂閱影視內容。

法國｜2019年起向15-18歲公民提供Culture Pass（2021年起為全國範圍內15-20歲公民）作

為補助金，可用於參與現場文化活動、購買文化商品及藝術類課程。報告稱歷年數據來看書

籍仍為遠超其他的最受歡迎資助門類，雖然書籍類比例也同時按年下降，而電影及現場音樂

演出類別則有所增加。

西班牙｜2022年開始向當年年滿18歲公民提供青年文化券Bono Cultural Jove。其400 歐元

直接援助中，不超過200歐元可用於劇場、博物館、電影院類實地體驗，也包括鬥牛活動；不

http://www.bas-association.org.tw/catalog/arts/011107030.pdf
http://www.bas-association.org.tw/catalog/arts/011107030.pdf
https://cartegiovani.cultura.gov.it/
https://pass.culture.fr/
https://law.moj.gov.tw/LawClass/LawAll.aspx?pcode=H0170075
https://cartegiovani.cultura.gov.it/
https://pass.culture.fr/?lang=en
https://pass.culture.fr/ressources/analyse-effets-pass-culture
https://www.cultura.gob.es/destacados/bono-cultural-joven.html


超過100歐元可用於購買書籍、唱片等實體文化產品；不超過100歐元可用於消費數位線上類

文化產品。實體與線上電玩也可使用文化券來購買。

德國｜2023年開始為疫情後文化產業振興設立文化通行證KulturPass。向當年度年滿18歲年

輕人提供可用於文化現場活動、各文化場所的資金。但不得用於大型線上品牌和串流如

Amazon、Spotify等。

青年民主協會創辦人張育萌。攝：陳焯煇/端傳媒

只是，對這些突然得到一筆額外金錢、但又有消費方向限定的年輕學子來說，立刻擁有藝文使用的

想像力、不同藝文場域的接觸能力，也並非簡單的事，大多數學生只能先應付眼前的需求。因此，

就算隔年（翌年）已考完學測，葉楷翎仍然選擇將文化幣使用在購買工具書上，因為接下來她還得

準備英文多益考試（TOEIC）。

不過，葉楷翎也觀察到身邊朋友會拿文化幣去買演奏會門票――因為比較優惠。而已成為大學新鮮

人的葉楷翎，也因此決定今年領到文化幣後也要用來觀看表演藝術，「這是上大學才有的考慮，現

在時間比高中彈性，表演在台北也比較多。」

文化幣的消費領域按規定以台灣「國內藝文產業」、「實體場域消費」為原則，包含逛博物館、美

術館、看演出、去書店購書、工藝文創手作體驗等等，也可以去電影院支持台灣本土電影。而現實

中，買書，仍是絕大多數青年人的選擇。

平時就會羅列購書清單，固定買書的黃律齊，在2023年知道有文化幣可領時，發放當周就立刻領取

且馬上花完。當時即將高中畢業的他，用文化幣購買了大陸作家余華的小說《活著》、芭芭拉．德

米克的著作《吃佛》，還有幾本希臘神話相關書籍。上了大學後，他從朋友那聽說在獨立書店用文

化幣買書還有額外點數回饋，便拿第二次領到的文化幣到台大附近二手書店，購買了《魯迅的最後

十年》和羅蘭．巴特的《哀悼日記》。

「我的閱讀量是固定的，這份補助並不會增加我買書的數量，只是改變支付幣種。或許我應該試著

拿去從事別的藝文活動哈哈。」但黃律齊從朋友身上發現：文化幣確實成功鼓勵了一些平時不太閱

讀的人走進書店，「不論有沒有這筆補助，對本身有參與藝文活動習慣的人來說，他們就是會去。

真正有影響的，是還在建立文化活動習慣的青年，而我不覺得這些人是少數，所以這筆補助非常重

要。」

葉楷翎也有類似意見。她說，雖然沒有文化幣，她仍會參與藝文活動，但文化幣確實為她省下一些

錢，讓她參加活動的門檻變低，而且，「我覺得文化幣還是能讓大家買書的意願變高。」

https://www.cultura.gob.es/destacados/bono-cultural-joven.html
https://www.kulturpass.de/en/about-kulturpass


2025年2月4日，台北國際書展。攝：陳焯煇/端傳媒

 降低門檻：終於踏進獨立書店

「很多家庭不會把購書列入主要支出，因此，有些孩子是有文化幣後才開始買書。」小小書房店主

劉虹風經營獨立書店將滿20年，對文化幣帶來的消費客群影響很有感觸，她曾在臉書細述文化幣醞

釀出來的書店風景。例如發放第一年（2023），就有舊時鄰居帶著滿齡的女兒害羞走進書店，小聲

討論要怎麼用手上預算買女兒想要的書。只見女孩認真逛書店，媽媽則注視著女兒的身影，「那大

概是我第一次覺得，文化幣是一種蠻神奇的東西。」

第二年（2024）發送文化幣時，年輕學子已熟悉使用，劉虹風於是觀察到：有些人因文化幣認識獨

立書店後，會來書店坐一下午，也有人會帶朋友來逛，分享「選擇困難」的苦惱。

「第一年發放文化幣的時候，學生都在年底花不完時，擠在最後一天才跑來書店買書；第二年好一

點；今年是第三年，有學生第一天領到就立刻來買書。」劉虹風腦海裡，有許多關於文化幣的小故

事，像是在花蓮市集遇到一個學生，看到攤位擺放著《昆蟲誌》，忍不住驚嘆：竟然有這本？直說

這本書很貴，而可以使用文化幣的他，毫不心疼就能帶走它。

她甚至記得，曾有年輕女孩到店裡，因為要使用文化幣，請她幫忙推薦書。女孩過去不看書但看漫

畫，劉虹風推薦了幾本漫畫，她都興趣缺缺，最後卻駐足在詩集書櫃前，取下一本又一本詩集安靜

閱讀。「那天，是她第一次走進（書店）來。她說住附近，因為不看書，多年來都是默默經過，但

今天既然有錢得花掉，那就進來一下好了。然後，她挑走的，是屬於少數稀有區的詩集。」

台北現流冊店老闆洪沛澤也有類似經驗。他說，書店隔壁鄰居家的中輟生，見到門口貼著「文化

幣」，就走進店內，請洪沛澤為他挑書，「這年輕人就住在隔壁，卻從來沒有進來過，很多人對於

踏進獨立書店這種事，心裡是有個門檻的。」

「這年輕人就住在隔壁，卻從來沒有進來（書店）過，很多人對於踏進獨立

書店這種事，心裡是有個門檻的。」



現流冊店老闆林潔珊(右)與洪沛澤(左)。攝：陳焯煇/端傳媒

新開張書店：一百套書賣完以後

2023年，以台灣文學為主要商品的獨立書店現流冊店開幕未久，即遇上文化幣上路。為此，店長林

潔珊與洪沛澤推出「有你的包裹，請簽收」企劃，邀請在學生族群中高人氣的作家與團體推薦一份

書單，設計出一套有4至5本書籍，總值超過1800元的包裹――鑑於過往藝FUN券的使用據統計有

60%用於書店，而其中85%集中於連鎖書店，為鼓勵年輕人在獨立書店消費，支持獨立書店營運，

文化部遂推出加碼優惠，若年輕人在獨立書店消費2點，會再多贈1點，換句話說，1200點文化幣在

獨立書店可以換購價值1800元的書。

「我們只準備了一百套，讓讀者登記。一百套都賣完。」林潔珊表示，一套有五本書，一百套就是

五百本書，這對一家新開的獨立書店來說，是很不錯的業績。那一整年，現流冊店在文化幣上的銷

售額約15萬元，光是文化幣開跑的六月至七月，單月營收就比過去幾個月，成長了五成。

因文化幣帶來的營收成績固然令人喜悅，但現流冊店經營者認為，文化幣更有價值的是替他們帶來

未曾想像的客群。「我們書店客人的主要年齡層是25到35歲，但這些年輕人為了來領書，第一次踏

進我們書店，這甚至是他們第一次踏進獨立書店。」洪沛澤說，這些人領完書後，會坐下來看書，

或繼續逛書店，好好地完成了一次文化體驗。

洪沛澤指出，「文化體驗」是文化幣政策最重要的核心，這也是培養藝文族群的重要一步。「最近

有個高三學生來我們店裡，他跟我說，因為喜歡表演藝術，就把文化幣用來看劇。」洪沛澤轉述這

位同學的經驗：當他發現其他同學的文化幣用不完，就鼓勵他們和他一起進劇場看戲，因為這樣比

較划算。而他的同學體驗過後，也會主動問他：「最近有沒有好看的劇？」

洪沛澤解釋，就跟進獨立書店一樣，原本這些學生不知道怎麼走進劇場，但一旦踏進去，就知道劇

場的門檻其實沒有這麼高，「文化消費可能本來不在這些青年學子的日常生活裡，但文化幣讓他們

有支配文化消費的機會，可以趁早培養他們的文化消費習慣。」

即使文化幣政策上路後的第二年、第三年，現流冊店沒有為此再作企劃，但經營者發現，有不少青

年人走進書店買書時，都會思考、計算自己應該如何利用手上的文化幣，做有效消費。洪沛澤話鋒

一轉：「立法委員說，文化幣的主要消費落在書店，但我覺得那是因為對很多人來說，書店就是比

較直覺的消費選擇。」

因文化幣帶來的營收成績固然令人喜悅，但現流冊店經營者認為，文化幣更

有價值的是替他們帶來未曾想像的客群。



2023年1月31日，台北國際書展。攝：陳焯煇/端傳媒

出現三天即撤銷的提案

洪沛澤的感嘆，即今年1月16日國民黨立委魯明哲提案凍結、刪除文化幣預算一事，理由除文化幣

未全數被領取外，還包含「太多人拿著文化幣在書店消費」。

據2024年第三季台灣文化部公佈報告，文化幣領取率超過8成，領取後的使用率也到8成（首年即

2023年度領取率有9成，領取後使用率達97%），但魯明哲卻因2023年度有一成未領、2024年截至

第三季度仍有兩成未領，而認定此政策無助於推廣藝文活動。魯明哲還在提案中指出：該禮金之消

費情況多集中於書店及出版業，難以達成藝文推廣活動多樣化之目標，因此建議刪除200萬預算並

凍結1000萬，要求文化部針對前述問題提出解決方案，才可以動支。

儘管與文化幣19億5千萬的預算規模相比，提案凍刪比例並不算高，但此前包含台灣公共電視在內

的文化政策相關預算遭到在野黨立委大筆凍刪，已引起文化界廣泛反彈，當消費者使用的文化幣也

得挨上一刀的消息傳出，不免又激起一陣譁然。

青年民主協會創辦人張育萌第一時間在社群網站提出批評，並透過實際數據指出，國外類似政策義

大利Bonus Cultura的18APP，首年（2016）註冊率為六成（62%），2022年西班牙的青年文化津

貼Bono Cultural Joven為五成七（57.8%），台灣第一年的領取率和使用率已高達九成，「單就

文化幣政策來說，台灣的執行成效好到令人驕傲。」

至於魯明哲在提案中劍指圖書出版，更激怒出版與書店業者，他們當日迅速串聯，於翌日發出共同

聲明：「立委以不充分的理由提出多項文化預算凍結和刪減，這些提案將對文化產業造成無法挽回

的傷害，書店及出版業對此表達強烈反對。」

第一時間在社群網站公布文化幣預算凍刪提案的民進黨立委陳培瑜，從政前有推動親職關係經營及

兒童閱讀工作經歷，也創辦了一家兒童書店，屬於文化出版圈一份子。因此，她對文化幣遭刪凍的

提案反應快速，當日於社媒貼文稱：「當初文化部提出文化幣就是要促進文化產業的消費跟繁榮，

當然也不會規定一定得去哪裡消費，為什麼人民喜歡去書店消費，文化部就要被砍預算？文化部有

做錯什麼嗎？」

「文化消費可能本來不在這些青年的日常生活裡，但文化幣讓他們有支配文

化消費的機會，可以趁早培養他們的文化消費習慣。」

https://twcp.moc.gov.tw/prec-u/article/content/30cdfdd46acd4fd5b70f043dc2d9bde2
https://today.line.me/tw/v2/article/YaXxgpL
https://www.facebook.com/share/p/1616nf3DY3/
https://iris.unive.it/retrieve/3e24de88-b625-4737-a24e-0211297aff1f/SIEP-WP_782_Baldin_et_al.pdf
https://elpais.com/cultura/2022-11-03/281557-jovenes-acceden-al-bono-cultural-del-ministerio-el-58-de-los-posibles-beneficiarios.html
https://twcp.moc.gov.tw/prec-u/article/content/30cdfdd46acd4fd5b70f043dc2d9bde2
https://www.rti.org.tw/news/view/id/2235273
https://www.facebook.com/share/p/1K4mzouVib/


2025年3月13日，台北美術館。攝：陳焯煇/端傳媒

「每位16至22歲的青少年能夠領取1200元，是相對適合買書的價位，鼓勵閱讀及提升閱讀風氣是

一件非常好的事。」陳培瑜進一步批評：「以個人的想像強迫青少年或要求青少年去某些類別消

費，是只有共產國家才做得出來的事，文化部不能也不應該做這種事。」

或許因使用者是青年學子，文化幣政策自上路以來，在主流視野的討論度並不高，相關臧否也淡

薄。僅管業者認為對產業或有助益，但民間也不乏「大撒幣」的聲音。此外，政策執行過程中，也

有學生私下販賣或轉讓文化幣、消費標的不明等問題浮出，顯見不是所有人都買單，但文化幣預算

遭刪凍的消息傳出後，依然反對聲浪四起，網路討論聲量衝高。

因輿論沸騰，未久，魯明哲便撤銷文化幣預算凍刪的提案。而儘管提案被撤銷，文化幣遭刪凍話題

的餘波依然蕩漾。半個月後的台北國際書展開幕式上，文化部長李遠向大眾告知：因文化預算遭刪

凍，文化幣點數優惠與門票全額抵用都遭到限制。雖說如此，文化幣消費總額在書展六天內達至

1500萬元，同時舉行的動漫展累積到同樣數字只用了三天。李遠感嘆：由此可知很多年輕人在使用

文化幣，而且速度非常快。

「為什麼人民喜歡去書店消費，文化部就要被砍預算？」

https://www.scooptw.com/remarks/scoopcomment/288441/%E6%B0%91%E6%84%8F%E5%A4%A7%E8%81%B2%E5%85%AC%EF%BC%8F%E6%96%87%E5%8C%96%E5%B9%A3%E4%BA%82%E8%B1%A1%E5%A4%9A-%E5%B7%A7%E8%A9%90%E4%B8%8D%E5%A6%82%E6%B6%88%E8%B2%BB%E8%87%AA%E4%B8%BB%EF%BC%88%E9%90%98/


2025年3月2日，台南，觀眾在一間戲院內看電影。攝：陳焯煇/端傳媒

文化富者越富，貧者越貧？

依據文化部公布的「文化禮金重點使用報告」，文化幣使用類型最高的，確實是書店和出版業，佔

比近半成，其次是表演藝術，有一成九之多。陳培瑜認為這結果是必然的，「因為書店各鄉鎮都

有，而且，學生會拿去買參考書。」

「文化幣大多用在書店，不見得是學生比較喜歡書，而是他們最容易接觸到的文化場域就是書

店。」親子天下出版公司副總經理林彥傑也認為這結果很容易理解，並強調：我們不可以站在台北

角度來看這些數字，因為，雙北（台北、新北）的藝文刺激本來就比較多，而雙北以外的表演藝術

中心多位在城鎮，對居於較遠村落的國中生來說，本就是不容易接觸到的場域，「這是文化部要努

力的空間，所以，立法委員不能因為領用率低或是圖書出版佔比多，就刪掉宣傳費。」

對關注文化平權的人來說，城鄉差距確實是文化幣領取率和使用類別中，不可忽視的原因。陳培瑜

指著文化部公布的報告說：能夠使用文化幣的據點，以六都為最多，18000多個據點中，位在六都

的，就佔了8成，非六都地區則有2成，偏鄉僅有4%。陳培瑜表示，從這樣的數據可以看出，六都

的孩子享有更多的文化資源，可想而知，偏鄉離島孩子的領取率會如何？「我保證不高，因為不知

道去哪裡使用。」

「如果他們的領取率低，那麼問題可能不只有偏鄉的消費點少而已，這也表示政府在推廣文化政策

時，也沒照顧到弱勢。偏鄉地區孩子就是間接的文化弱勢。」重視文化平權的陳培瑜因此質疑：

「文化幣會不會造成文化富者越富，貧者越貧的現象？」

桃園生長的葉楷翎，直到上台北讀大學，才有了以文化幣買表演藝術門票的想法，而生長在澎湖離

島的蔡文馨首次領到文化幣時，已是政治大學三年級學生，很自然地用來買書，也買音樂劇的票。

「文化幣發放前，我不看音樂劇的，因為票價很貴。」伴隨文化幣政策而生的文宣，讓在台北讀大

學的蔡文馨注意到：文化幣不僅可以用來折抵表演藝術票價，還能以便宜的票價買到好的座位（青

年席位）。因此，領到文化幣的第二年，她就看了《人間條件八》與《ONCE，愛是唯一》，「這

兩部劇學生票價都超過1000元，但我可以用文化幣折抵。」

國家兩廳院行銷組組長黃惠榮。攝：李昆翰/端傳媒

「如果偏鄉孩子（對文化幣）的領取率低，表示政府推廣文化政策時沒照顧

到弱勢。偏鄉地區孩子就是間接的文化弱勢。文化幣會不會造成文化富者越

富，貧者越貧的現象？」

https://twcp.moc.gov.tw/prec-u/article/content/30cdfdd46acd4fd5b70f043dc2d9bde2


少數中的少數：幫助可以維持五年？

她提到的「表演藝術青年席位」，是文化部透過文化幣政策引導年輕學子踏進劇場的重要設計。

「第一次體驗很重要，有踏進劇場跟沒踏進過劇場的經驗感受完全不同，沒進劇場經驗的觀眾，無

法想像現場是怎麼回事。我們當然希望觀眾第一次體驗是好的，才能讓他們願意再次走進劇場。」

國家兩廳院行銷組組長黃惠榮解釋，青年席的設計便是出於這個原因，讓年輕人能以優惠的票價，

坐在好的位置，得到很好的觀賞體驗，而這或許可以吸引他們繼續走進劇場，甚至成為固定觀眾，

「年輕人花幾千塊錢買演唱會門票也不手軟，但如果他們願意花相對少的錢進劇場來看表演，獲得

不一樣的體驗，對（學生與業界）彼此來說，都是重要的一步。」

兩廳院售票平台OPENTIX2024年發布的報告指出，文化幣確實有效刺激青年的表演藝術消費及參

與熱度：光是2023年，30歲以下年輕會員數已達10萬，佔消費會員總數近三成，而自2023年6月文

化部成年禮金政策正式推行，18至21歲消費會員數就增加至兩萬人，較2022年成長一倍，其中高

達8成使用文化幣消費，創造1800萬消費金額。

黃惠榮指出，往年，即使有「廳院青」會員制度的設計，但一整年售票數量不到2000張，2024年

只賣出700張，但透過文化幣的青年席及五折青年票價合計，兩廳院共賣出3500張票，青年觀眾消

費票數比過往成長許多。至於文化幣是否替表演藝術市場帶來好影響？黃惠榮雖持正面意見，但也

強調：「一個政策需要時間沉澱，也需要時間擴散，文化幣實施才到第三年而已，我認為，要拉長

到五年看，才能評估成效。」

「表演藝術在藝文群體裏面，是少數中的少數。」黃惠榮表示，兩廳院觀眾主要年齡層坐落在35至

45歲，「觀眾培養不容易，我們一直希望擴大觀眾群，不希望之後沒有人銜接，所以一直嘗試培養

青年觀眾。文化幣是一個很好的方式。」

不過，他也坦言，由於台北表演藝術場地多、藝文資源集中，文化幣使用在表演藝術上的比例自然

比較高，相對於此，非六都地區的文化中心，就算同樣有文化幣加持，也未必能反映在表演藝術的

票房上，「除了藝文人口本來就稀少之外，也有交通不便、距離比較遠的先天因素。」

2025年3月12日，國家兩廳院售票處。攝：李昆翰/端傳媒

如果你知道喜好BL的青少年眾多⋯⋯

「年輕人花幾千塊錢買演唱會門票也不手軟，但若他們願花相對少的錢進劇

場看表演，獲得不一樣的體驗，對（學生與業界）彼此來說，都是重要的一

步。」

https://npac-ntch.org/membership


認為文化幣對孩子文化養成很重要的林彥傑，也是滿滿感觸。今年寒假第一天，他在誠品書店看到

滿是青年學子，都在用文化幣買書，「我覺得文化幣的重點不在於活絡消費，而是幫學生開啟一扇

門。你給學生零用錢，他會用在食衣住行或遊戲點數，但文化幣會給他們不同引導。」他進一步表

示，文化幣等於是高中生第一筆能使用的文化預算，也是拉動青少年接觸文化場域的關鍵。

理工出身的林彥傑喜歡觀察數據，他從文化部報告中觀察到：使用者年齡愈低，使用文化幣上的

「書店及出版業類」佔比愈高，但這類別佔比會逐歲降低，「我認為是因年紀愈小，被限制的使用

範圍就愈多。」他解釋，台灣人的閱讀分布呈雙峰分布，家長會給幼兒閱讀，成人也有一定閱讀人

口，而青少年會因升學壓力，處於閱讀「低谷」――更別說，出版市場很少為青少年設計讀物。

「在國外，《哈利波特》和《魔戒》都是給青少年讀的，但在台灣是成人看的。」林彥傑以表演藝

術為例指出：戲劇有給中老年人看的歌仔戲，也有讓兒童親子同樂的親子劇、兒童劇，卻沒有專為

青少年創作的表演，而這剛好是文化幣適用群體，「文化部是不是應該公布文化幣使用的詳細數

據，好讓藝文產業知道青少年喜歡什麼？需要什麼呢？」

陳培瑜的意見和林彥傑相同，她從藝文報導中發現BL是一個很大的市場，「如果我們知道喜好BL

的青少年人口眾多，是不是可以在文化幣的使用上去發想一些相關的文化消費商品呢？」

就和投資理財一樣，產業界會思考怎麼吸引顧客、創造營收，消費者會考慮如何善用金錢，求取最

高的CP值。文化幣也形成這類現象：許多年輕人會在社群網路分享使用經驗，甚至跟學弟妹傳承

「秘訣」――因文化幣除了在獨立書店買書可以加成外，還有「新朋友邀請碼」、「國片多人同

行」等積點回饋的設計，腦筋動得快的學生會找出「複利」的方法，像是利用青年席的設計，讓自

己可以看到價值有十倍甚至數十倍的音樂劇或舞台劇。

兩廳院表演藝術圖書館。攝：李昆翰/端傳媒

張育萌分享了一個案例：邀請同學一起看國片可以有加碼回饋，有個同學便不斷找人進電影院來累

積點數，最後找到兩百人跟她看電影，「也有那種今天你邀我，明天我邀你的情況，雙方都可以賺

到點數，這也是一種財務觀念。」

「文化幣的重點不在於活絡消費，而是幫學生開啟一扇門。」文化幣等於是

高中生第一筆能使用的文化預算，也是拉動青少年接觸文化場域的關鍵。

「文化幣重要的，除了提供文化體驗外，強調文化互動，甚至更進一步形成

文化社群。」例如看國片需要三五好友一起，進劇場也可互相推薦，慢慢同

學們會相互結伴一起看戲、看電影，這都是社群形成的方式。



「文化幣重要的，除了提供文化體驗外，強調文化互動，甚至更進一步形成文化社群。」張育萌表

示，例如看國片需要三五好友一起去，進劇場也可以互相推薦，慢慢地同學們會相互結伴一起看

戲、看電影，這都是社群形成的方式，「前陣子行政院長卓榮泰跟文化部長李遠為了宣傳文化幣，

一起體驗了密室逃脫，這就是必須要一群人共同體驗的文化活動。」

而這些由文化幣創造出來的景貌，很難具體反映在數據報告上。

「我們蠻幸福的，活在同溫層，但要知道，同溫層之外的群體，不見得會把錢花在文化消費上，他

們可能零用錢有限，或是要打工養活自己。所以要得到文化滋潤蠻困難的。」陳培瑜認為，從有能

力做文化消費的群體眼中看來，文化幣可能是錦上添花，但對從小到大沒有機會建立好的文化消費

習慣的年輕人來說，文化幣雖然不到雪中送炭的程度，但絕對是個重要的柴火，「透過政府的資

源，開始練習、學習累積文化消費經驗，對人長期生命發展來看，是有益身心的好事啊。」

因此，無論個人或民意代表的立場，陳培瑜都認可文化幣是個好政策，她說，若有不足，就應該建

議文化部補強，為彼此加分，這才是好的問政品質，而不是凍刪預算。「我真的覺得這筆預算不

高，又可以幫助那些做文化消費有負擔的人。」陳培瑜嘆了一口氣：「做人真的不要這麼小氣

啦。」


