
評論｜聖誕檔期死亡

2024年中國聖誕檔票房暴跌，引發了廣泛討論。平安夜當日僅有3851萬元，聖誕節當日只有4182

萬元，不及20...

《誤殺3》的宣傳劇照。

2024年中國聖誕檔票房暴跌，引發了廣泛討論。平安夜當日僅有3851萬元，聖誕節當日只有4182

萬元，不及2010年同日票房的一半，不僅僅是數字上的慘淡，更嚴峻的是，這個數字已與平常工作

日相差無幾，聖誕節上一周工作日的票房高點也有2900萬元。

聖誕檔好像確實消失了。原因似乎很明確——經濟不好。然而，在中國民族主義勢頭變得越來越激

進的當下，愛國意識變得與洋節越來越無法兼容，聖誕檔顯然更像是一枚被電影市場主動拋棄的棋

子。

經濟寒冬下的聖誕檔

這個冬天，北京的最高溫度直到12月中旬依然保持在零上水平，但是空氣相當乾燥，北風時常凌

虐，溫度倏爾下降，體感清冷。這樣的氣溫有點像中國電影從業者慘淡的處境：寒風刺骨，變幻莫

測。

從下半年開始，從業者已經聽到過太多「壞」消息了。國慶檔票房21億元，天數比去年少了一天，

卻下降了6億之多；自國慶檔之後，只有《好東西》一部電影的票房衝入全年前二十名，也就是

說，第四季度還沒過完，全年總票房縮水已成定局，最終425億的數字比十年前（2015年）的440

億還要少，彼時不僅票價低，票房統計也不包含服務費；更糟的是，根據《證券市場週刊》的報

道，截至9月末，全國可統計銀幕塊數下降到79996塊，比2023年的86310塊（據央視新聞報道）

少了7.3%，這意味著影院倒閉潮可能已在默默進行了。

第四季度還沒過完，全年總票房縮水已成定局，最終425億的數字比十年前

（2015年）的440億還要少。



《好東西》劇照。

聖誕檔票房暴跌的消息，對媒體來說是一個經濟衰退的信號，但是大部分電影從業者不會感到驚

詫。對方會告訴你，「聖誕檔早就不存在了，今年的聖誕節是星期二，這不是一個適合看電影的時

間。」這兩年，聖誕檔概念在行業裏被提及得少了，賀歲檔的使用更加普遍，中國的賀歲檔橫跨了

一整個跨年週期，包括了並稱「雙旦」的聖誕和元旦。在像北京這樣的一線城市，聖誕節氛圍也肉

眼可見一年不如一年，筆者自己已有三年未曾在平安夜走入影院了。

不少悲觀的從業者感嘆，國人似乎在聖誕期間沒有看電影的需求了。經濟衰退影響著人們的消費信

心，確實在「阻礙」著觀眾掏錢買票。一位網友說，「想和對象在聖誕節看電影，一看票價70塊，

是真捨不得看。雙人份牛排的團購價才76塊。」此類話語在各個平台上普遍存在。通縮帶來了非必

需品價格的普遍下降，電影平均票價卻連續四年維持在42元之上。根據《每日經濟新聞》報道的數

據顯示，11月京滬兩地社會消費品零售總額同比分別下滑了14.1%和13.5%。一線城市正是聖誕檔

的核心票倉。

不過，一段時間之所以能被稱作檔期，在原則上必須具有一定規模且相對穩定的市場需求，宏觀經

濟衰退會導致市場整體規模下降，但不會讓一個檔期像今年的聖誕檔這般近乎消失。從電影產業的

視角分析，暴跌的直接原因除了觀眾消費不足、時間位於工作日之外，還可能受到了新片供給不足

的影響。

根據《證券市場週刊》的報道，截至9月末，全國可統計銀幕塊數下降到

79996塊，比2023年的86310塊（據央視新聞報道）少了7.3%，這意味著

影院倒閉潮可能已在默默進行了。



《誤判》劇照。

根據貓眼專業版APP顯示，在平安夜當日的電影票房前五名中，《誤判》《「騙騙」喜歡你》是提

前點映的新片，因為尚未上映，排片規模不高，《好東西》和《破·地獄》則分別上映了至少一個

月和一周，真正在聖誕及上周週末上映的只有《獅子王：木法沙傳奇》，這部由迪士尼出品的動畫

電影由於敘事陳舊，未能獲得良好的口碑。此外，聖誕檔是每年情侶觀影活動的高峰時段，愛情、

喜劇是主打類型，而這個聖誕檔不僅沒有愛情電影，也沒有任何一部大製作、有大卡司參與、話題

度高的國產電影。

從疫情封控三年開始，由於電影產業效益下降，資源逐漸向頭部電影項目集中，各家電影公司不得

不採取更保守的宣發策略。但凡有一定成本規模的電影，必須選擇春節檔、暑期檔和國慶檔三個確

定性比較強的檔期。清明檔、五一檔、端午檔等中小型檔期的影片供給，無論數量還是體量，都或

多或少受到了影響，聖誕檔無法例外。

供給不足必然會影響檔期的票房表現。聖誕節之後的12月27日，由易烊千璽主演的《小小的我》、

懸疑電影《誤殺3》以及甄子丹主演的港片《誤判》同時上映。對三家片方來說，比起定檔在聖誕

節，涵蓋了2024年最後一個週末和元旦假期的跨年檔是更穩妥的選擇。三部影片帶動28日的單日票

房突破2億元。之後，《「騙騙」喜歡你》《窗前明月，咣！》接連上映，2024年的最後一天單日

票房達到了3.8億元。



《小小的我》宣傳海報。

「不要渲染洋節」

在中國，聖誕檔還有更獨特的一面。幾個檔期裏，只有它和情人節檔是由西方節日衍生出的檔期。

每年的情人節檔距離春節檔很近，承接的是春節檔影片留下的余溫。而聖誕檔相對獨立，且是每年

跨年賀歲第一個必爭之檔。

根據2010至2024年十五年平安夜票房走勢顯示，2024年還算不上是聖誕檔票房真正的暴跌之年。

2017年，平安夜票房達到了3.1億元的頂峰，然而2018年下降到了1.02億元，降幅超過三分之二。

那時人們還沒有發覺宏觀經濟衰退的痕跡，電影產業發展尚處在蒸蒸日上階段，2018年全年總票房

首次突破了600億元，相較2017年的559億同比增長了近9%。

據一位從業十年的娛樂記者回憶，關於聖誕節新聞的上級指令是從2017年12

月開始的，此後幾年報道尺度進一步收窄，「不要渲染洋節」逐漸成為媒體

需要嚴格遵守的紅線。



另外，陳凱歌執導的奇幻片《妖貓傳》在2017年聖誕檔進行了大規模營銷，與電商平台京東發起

「聖誕奇物宴」活動，平台商家向消費者發放了大量電影券，平台會員可以用積分兌換一張40元的

《妖貓傳》電影票，相當於不花錢就能看電影。而到了2018年聖誕節，像這樣的營銷事件幾乎完全

沒有了。短短兩年之間差距懸殊，暴跌的原因便很難單純用市場行為來解釋。

《妖貓傳》劇照。

特別是2018年，是中美貿易戰發生的第一年，從當時來看，沒有證據證明中美關係與聖誕檔票房暴

跌之間存在關聯，也沒有資料證明，電影市場受到了來自中國政府的調控。不過，據一位從業十年

的娛樂記者回憶，關於聖誕節新聞的上級指令是從2017年12月開始的。平安夜前夕，主編向他所在

的工作群發出通知，「為了不讓洋節影響文化自信，不要報道明星過聖誕的內容。」通知裏並未告

知指令的來源。那時候，國外名人過聖誕的新聞可以照常發佈，此後幾年報道尺度進一步收窄，

「不要渲染洋節」逐漸成為媒體需要嚴格遵守的紅線。

當年，也有媒體從產業角度分析了暴跌的原因。這些媒體認為，暴跌是因為檔期內的引進片《蜘蛛

俠：跳入蜘蛛宇宙》和合拍片《葉問外傳：張天志》《武林怪獸》無法支撐市場，同時，大製作、

有大卡司參與、有話題熱度的國產電影缺席，也沒有一部愛情電影滿足年輕情侶們的觀影需要。這

些原因聽起來與我們上文所講的2024年狀況非常一致，彷彿像是一個預言似的。

此後幾年，聖誕檔「遵守」了這個預言。洋節配洋片，好萊塢大片以及少量中港合拍電影、台灣電

影成為檔期最重要的支撐力量，除了2020年的《晴雅集》之外，再也沒有國產大片定檔聖誕。《晴

雅集》試圖復刻《妖貓傳》的營銷經驗，以「守平安之夜，赴晴雅之約」為口號在平安夜舉行了大

規模首映，聖誕檔兩天的票房總數達到了1.23億元，影片在上映十天後的1月4日被停映下架，貓眼

專業版APP的平安夜當日票房榜也刪掉這部電影。下架或許是因為導演郭敬明抄襲事件引發的輿

情，但這只是揣測，沒有人知道真正原因。

文代會是指12月14日召開的中國文學藝術界聯合會第十一次全國代表大會，

講話是指習近平在大會上發表的重要講話。講話指出，「文藝要通俗，但決

不能庸俗、低俗、媚俗。文藝要生活，但決不能成為不良風氣的製造者、跟

風者、鼓吹者。」



《平原上的火焰》宣傳海報。

不過，2021年有兩件事是明確的。第一件是《平原上的火焰》改名、撤檔事件。《平原上的火焰》

改編自雙雪濤的同名小說，在故事裏，男女主角約定要在平安夜一起放一把火。作為一部愛情電

影，影片選擇在聖誕定檔是應景之選。片方高調宣佈了定檔消息，把宣傳口號確定為「放一把火，

等一個人！」同時為了規避敏感的宗教元素，他們把片名中的「摩西」改為「火焰」。12月20日

晚，距離上映不足四日，電影官方微博突然宣佈了撤檔消息。

撤檔讓片方此前的改名行為看起來像是一個笑話。張大磊執導的同名電視劇《平原上的摩西》在13

個月後正式上線，而這部電影能否上映，至今仍然杳無音訊。這意味著，「摩西」和故事內容不是

撤檔的真正原因，片方看起來像是一個揣錯聖意的古代臣子。一些業內人士猜測，可能是由於演員

王學兵參演的緣故。王學兵曾因涉毒被捕，最終因缺少證據而被釋放，常被人們當作劣跡藝人。不

過，王學兵參演的電影《人潮洶湧》《困獸》一前一後都正常上映了。

一位從事娛樂營銷的從業者曾經透露，「上頭也不說不行，臨近了才告訴你不行，你能咋辦？不是

因為王學兵，也不是因為需要重拍，影片講了什麼不重要。一定要符合意識形態，像平安夜放一把

火這類措辭肯定不行。誰讓這個時間是在文代會講話之後呢。」文代會是指12月14日召開的中國文



學藝術界聯合會第十一次全國代表大會，講話是指習近平在大會上發表的重要講話。講話指出，

「文藝要通俗，但決不能庸俗、低俗、媚俗。文藝要生活，但決不能成為不良風氣的製造者、跟風

者、鼓吹者。」

這位從業者認為，《平原上的火焰》撤檔事件帶來了極壞的影響，「電影物料發完了，宣傳費用也

花完了，投資風險太大了。以後想做電影就必須把政策吃透。」他預料，只要有一部電影是因為定

檔聖誕而撤檔，放棄聖誕就是片方們追求確定性的唯一選擇。負面影響延續至今，2022年聖誕檔新

片只有台灣電影《想見你》和美國電影《無敵貓劍俠：8+1條命》，到了2023年聖誕檔，只有一部

《水行俠與失落王國》在20號上映。

《長津湖》劇照。

另一件事來自於影片《長津湖》。電影在2021年國慶檔上映，最終獲得了57億元票房，超過《你

好，李煥英》成為年度票房冠軍。由於官方媒體的參與、鋪天蓋地的短視頻宣傳、極端民族主義者

的狂熱傳播，這部電影重塑了很多中國人對抗美援朝歷史的認知。當年的12月24日，大量自媒體博

主開始發佈內容，稱這一天是長津湖戰役勝利紀念日。#長津湖 聖誕節#登上了微博熱搜榜，很快上

升到第四名的位置。

歌手何潔在微博分享了一段慶祝聖誕節的跳舞視頻，評論區湧入一大堆批評的聲音。有網友回復，

「看完《長津湖》被戰士們感動，他們的犧牲換來的難道就是你的崇洋媚外？」不少在海外平台分

享聖誕節的明星也不能幸免。「長津湖後再無聖誕節」這句話成了每年聖誕節都會被傳播的內容，

到了2024年，極端輿論造成人人自危的寒蟬效應，節日氣氛在網絡上變得十分冷清。對電影行業來

說，聖誕檔可以運作的市場空間也所剩無幾。

只有電影行業是透明的

一位電影領域的媒體人分享了他的經歷，「在我們舉辦的活動上，一位嘉賓說了一句祝大家聖誕快

樂。我當時心想，這是可以播出的嗎？這些年的規訓讓我深深懷疑聖誕節還可不可以在媒體內容裏

出現。看到公司大廳裏擺放的聖誕樹裝飾，情調很是小資，我想到的是一個文革時的詞語——走資

派。」

這個詞倒是切中了聖誕節在中國的狀況。由於超長期文化管控的存在，聖誕節在中國算不上是一個

政治或宗教色彩濃重的節日，而更多與經濟和消費行為聯繫在一起。在青年群體之中，聖誕節有著

「長津湖後再無聖誕節」這句話成了每年聖誕節都會被傳播的內容，到了

2024年，極端輿論造成人人自危的寒蟬效應，節日氣氛在網絡上變得十分冷

清。對電影行業來說，聖誕檔可以運作的市場空間也所剩無幾。



鮮亮的視覺效果，朋友之間的熱鬧聚會，不受拘束的自由，要比程式化的，背負著血緣、婚姻、道

德、倫理等諸多壓力的春節更受歡迎。

《惡棍天使》劇照。

近些年，中國電影從業者一直在討論青年觀眾流失的問題。如果需要寫一篇《年輕人為什麼不愛看

電影了》，聖誕檔是一個典型的案例材料，真實情況可能不是青年觀眾放棄了電影，而是電影首先

「放棄」了青年觀眾，畢竟少過一個洋節，就少了一個真正屬於年輕人的檔期。再考慮到中國經濟

急需刺激消費的當下，仍然在高喊抵制洋節、「不要渲染洋節」的口號，實在令人感到匪夷所思。

人們對聖誕檔票房暴跌的關注，或許是一次關於經濟衰退的情緒投射。在中國，反映經濟狀況的數

據較難獲取，而電影市場是最公開、透明的行業之一，票房反而成了可追蹤、可分析的數據資料。

自2015年專資辦（國家電影事業發展專項資金管理委員會辦公室）開始公佈票房數據以來，電影市

場的所有數據，小到每賣出一張票，每一間影院的上座率，都會實時同步公開。試想如果所有行業

都有一個「票房榜」，電影市場應該不會是最慘的那個。

從2010年至今，聖誕檔以超過七年的時間發展成一個小而美的成熟檔期。它形成了自己的特色，偏

重愛情、喜劇、奇幻類型，推出過《惡棍天使》《擺渡人》《妖貓傳》這樣的爆款電影，有情侶和

青年觀眾成為它的固定觀影群體，卻最終又以七年時間跌回了起點。這是一個令人唏噓的過程，像

那些不掌握自己命運的人，被潮汐所困，便只能隨著時代的巨浪一起一落。


